
Szerintünk fontos ­ MEC média hírlevél

Tovább húzódik a TV2
eladásának ügye
 
Január elején a cégbíróság
bejegyezte Andy Vajna cégét, a
Magyar Broadcasting Co. Kft.­t a TV2
Csoport tulajdonosaként. Fonyó
Károly és a Megapolis Media
azonban nem adja fel a TV2­ért vívott
harcot, fellebbeztek a cégbíróság
döntése ellen. Emellett beperelték a
tévét Andy Vajna kormánybiztosnak
eladó Yvonne Dedericket és Simon
Zsoltot. (mmonline.hu)

Szerintünk fontos, mert bár még jó
néhány bírósági menet várható, a
tranzakció piaci szempontból
lezártnak tekinthető.

Személyi változások a TV2­
nél
 
A TV2 kinevezte az egyik legfontosabb
területének új főnökét. A programigazgatói
posztról távozó Shadia Nugud helyére
Ökrös Gergely, a csatorna kreatív
igazgatója került, úgy, hogy megtartotta
előző pozícióját is, így egy személyben felel
majd a TV2 programstruktúrájáért és a
cégcsoport saját gyártású műsoraiért.
Fischer Gábort is kinevezték, ő a
kábelcsatornák programigazgatója lesz.
(index.hu)

Szerintünk fontos, mert látható, hogy a
TV2 elszánt az RTL Klubbal vívott
küzdelemben.

Így tévéztünk 2015­ben Tévénézés közbeni
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Így tévéztünk 2015­ben

A Nielsen Közönségmérés szerint
2015­ben a 18­49 éves népesség
naponta átlagosan 3 óra 54 percet
töltött a tévékészülékek előtt, azaz 7
perccel kevesebbet, mint az előző
évben. A teljes tévénézési idejükből
1,4%­ot tett ki az időeltolásos
tévénézés. Tavaly a 4 év feletti teljes
népességet alapul véve naponta
átlagosan 6,9 millió embert ért el
legalább egy percre a televízió,
közülük 6,5 millió látott legalább egy
hirdetést. (mediapiac.com)
 
Szerintünk fontos, mert úgy tűnik,
hogy a 18­49 évesek körében a
tévénézéssel töltött idő ­ a 2010­es
csúcs után ­ évek óta csökkenő
trendet mutat. Továbbra is nagy
szerepet játszik az emberek
életében, de az egyéb
tevékenységek kicsit kezdenek
több teret nyerni.

Tévénézés közbeni
Facebook­aktivitás mérése
a Nielsentől
 
A Nielsen és a Facebook együttműködést
kezdeményez annak érdekében, hogy
pontosabb mérési adatokat kapjanak a
social media tévéműsorok közbeni
használatáról. A 2013­ban létrehozott
Nielsen Twitter TV Ratings eszközt terjesztik
ki a Facebook kommentek vizsgálatára is.
Az új mérés egyelőre az USA­ban,
Ausztráliában, Mexikóban és
Olaszországban lép
működésbe. (mediainfo.hu)

Szerintünk fontos, mert sokat beszélünk
a tévézés alatti közösségi média­
használatról. Nem kétséges, hogy
számolni kell ezzel a jelenséggel, de
izgalmas lesz a pontos mértékét
megismerni, bár egyelőre csak néhány
országban lesz elérhető.

Elérhetővé vált a Netflix,
és további terjeszkedést
tervez

Január elején szinte a világ összes
országában, köztük Magyarországon
is elérhetővé vált a Netflix előfizetős
online videószolgáltatás. A magyar
felhasználók egyelőre a szolgáltatás
kínálatának csak egy szűkített
részéből válogathatnak. Kína eddig
kimaradt a Netflix terjeszkedéséből,
azonban a helyzet hamarosan
változhat, a szükséges engedélyek
megszerzésére valószínűleg már
nem kell sokat várni. (mmonline.hu)

Szerintünk fontos, mert a Netflix
úgy tűnik, sok piacon alapvetően
átformálta a TV­nézési szokásokat,
főleg a fiatalabbak körében. Eddig
csak spekuláltunk, mi lesz
Magyarországon, hamarosan
azonban ki is derül, mennyire tud a
hazai piacon erős tényezővé válni.
A nyelvi korlátok és az árazás miatt
véleményünk szerint még jó ideig
biztosan nem rengeti meg a

Új rádióadók Budapesten

Négy új médiummal bővül a kínálat, ezekből
mindössze egy fog kereskedelmi jelleggel
működni. Karc FM néven indul egy közéleti­
kulturális tartalommal színesített interaktív
hírrádió, amely a Magyar Idők napilappal
szoros együttműködésben készül majd. A
Rádió Rock csatorna a 30 és 60 év
közöttiekre fog fókuszálni, koncepciójuk,
hogy a közösségi és a kereskedelmi
rádiózást ötvözzék. Az Andy Vajnához
köthető, egyelőre DJ FM néven emlegetett
rádió  a legfőbb konkurens Music Fm­énél
jóval kommerszebb zenei kínálattal fog
rajtolni. A jelenleg a főváros mintegy felét
elérő Mária Rádió pedig állandó frekvenciát
kap. (radiosite.hu)

Szerintünk fontos, mert úgy tűnik,
minden Simicska Lajoshoz köthető
rádióadó mellett indul egy hasonló
profilú új csatorna. A hallgatók jól
járhatnak a bővülő kínálattal, kíváncsian
várjuk, hogyan alakul 
majd a hallgatottság.
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hagyományos TV­csatornák
pozícióját.

Fegyverszünet az
oszlopháborúban

A Fővárosi Törvényszék döntése
alapján a Fővárosi Önkormányzat
nem folytathatja a Mahir­oszlopok
bontását és elszállítását, amit azután
kezdett, hogy felbontotta a Mahir
Cityposterrel kötött szerződést. A
bíróság ezzel együtt engedélyezte azt
is, hogy a már elvitt oszlopok
visszaállításra
kerüljenek. (mmonline.hu)

Szerintünk fontos, mert a Mahirral
hosszútávú szerződésben levő
hirdetők most fellélegezhetnek, de
újabb reklámozók
elbizonytalanodhatnak, amíg a
helyzet nem stabilizálódik.

Változás a közterületi
kutatásban

Az OH Monitoring Kft. a TNS Hoffmannal
való eddigi szakmai együttműködését
kiterjesztette a közterületi kutatások
területére is, így 2016. januártól a két cég
konzorciumban végzi a közterületi
kutatásokat. A közterületi kutatások piaci
hátterének módosulásával számos olyan
változás is érvénybe lép, ami kifejezetten
előnyös a kutatások megrendelői és
felhasználói számára. (mediainfo.hu)

Szerintünk fontos, mert a közterületet
erősödő médiatípusnak tartjuk, és ehhez
fontos, hogy megfelelő mélységű és
minőségű kutatás álljon rendelkezésre.

Újra első lett az MEC a
RECMA rangsorában

A médiaügynökségek teljesítményét
értékelő, és az iparág által is
elfogadott nemzetközi kutatócég, a
RECMA (Research Company of
Evaluating the Media Agency
Industry) szerint 2015­ben az MEC
Hungary volt a legjobb
médiaügynökség Magyarországon.
Az MEC­nek ez már sorozatban a
sokadik első helyezése, ráadásul
nemcsak az első helyen végzett a
cég, hanem egyedüli magyarországi
médiaügynökségként a tavalyihoz
hasonló „domináns" besorolást kapta
a kvalitatív értékelésben. (kreativ.hu)

Amfora Díj

A Grabowski Digital kiadó által alapított
Amfora Díj célja, hogy felkutassa a legjobb
példákat a stratégiai gondolkodás, a
marketingtechnológiák ismerete, a minőségi
saját tartalom előállítása és a célcsoporthoz
való eredményes eljuttatása terén. Az MEC
a 2015­ös pályázaton több kategóriában is
díjat nyert: Hírlevél és eDM (Magyar
Telekom Elderly Care), Hagyományos
médiában megjelenő tartalommarketing
kampányok támogatása digitális
technológiai eszközökkel (Magyar Telekom
Sharing Economy). (mediapiac.com)

Szerintünk fontos, mert a fizetett média
mellett egyre nagyobb hangsúlyt kell a
kampányainkban tartalmi
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