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KétszereplGsse valik a tévés
sales house-piac

1997 6ta nem volt akkora hordereji
valtozas a televizios reklamértékesités
piacan, mint amilyenre a novemberi Big
Bicture konferencian fény derdlt. 2016-tdl
egy duopol helyzet alakul ki, ahol az r-time
sales house 14 csatornaval mintegy 38,8%-
os részaranyt, az Atmedia pedig 38
csatorna dsszefogasaval 43%-ot birtokolhat
a 18-49 éves célcsoport TV-nézési idejebdl.
A legfontosabb tudnivaldkat 6sszefoglaltuk
egy rovid prezentacioban.

Tovabbi érdekes adalékok is megtudhatok a
BrandMania miisorabdl, melyben Gulyas
Janos is nyilatkozott az uj helyzet kapcsan.

Szerintlink fontos, mert az atalakulas
elhizédé és kemény artargyalasokat hoz
az iigynokségek és a sales house-ok
ko6zott a 2016-os évre.
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Hianyos a levél megjelenése?
Tekintse meg béngészében.

Uj kézcsatornak
indulhatnak

Két uj tévécsatornat indithat az MTVA
a Népszabadsag 0sszeallitasa
szerint, egy kulturalis és egy oktatasi
tematikajut. Ezt annak kdszénhetben
tudjak megtenni, hogy az allam
atvallalta a k6zmédia tobb mint 47
milliard forintos tartozasat, igy évente
9 milliarddal tébb jut a tartalmak
eléallitasara. (MMOnline)

Szerintiink fontos, mert varhatoan
igényes Uj szereplékkel béviil a
csatornakinalat, és lathatoan az
MTVA torekszik ra, hogy egyre
tobb tematikaban jelen legyen.
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GVH-eljaras az RTL-lel
szemben

A GVH még 2014 végén észlelte, hogy az
orszagos televizids reklampiac
meghatarozo6 szerepldjének szamitdo M-RTL
2015-t6l csomagban, kdzos csatorna
atlagaron (SAP+) értékesiti az RTL Klub és
az RTL3 csatornakat a hirdet6knek.
Mindemellett pedig részesedésvallalasok
elfogadasahoz kéti a kedvez6bb hirdetdi
poziciot, ami alkalmas lehet arra, hogy
torzitsa a versenyt az orszagos televiziés
reklampiacon.

A tarsasag magatartasa sértheti a
versenytdrvény és az Eurdpai Unid
muUkodésérél szolo szerz6dés gazdasagi
eréfolénnyel valo visszaélés tilalmara
vonatkozo egyes rendelkezéseit, ezért a
GVH 2015. junius 15-én versenyfellgyeleti
eljarast inditott az M-RTL

ellen. (Mediainfo.hu)

Szerintiink fontos, mert mert lehet, hogy
ujabb fejezete és frontja nyilik az RTL-
TV2 parharcnak.

Tegyiik tisztdba!

Mitoszok és a valosag a
programmaticrol

Itthon is egyre nagyobb érdeklédés dvezi a
programmaticot, mely kérul rengeteg mitosz
kering. A programmatic kapcsan el6kerulé
leggyakoribb allitasokat tette helyre Ihasz
Ingrid, az MEC digitalis vezetdje. Az el6adas
és a hozza tartoz6 bejegyzés megtekinthet6
Ingrid blogjan, a Rabbitblog.hu-n.

Szerintiink fontos, mert a mobil mellett a
programmatic lesz az a digitalis teriilet
jovoére, ami minden bizonnyal jelentés
novekedést fog elkdnyvelni.

Ismét nagyot nétt a
digitalis reklampiac

A harmadik negyedévben az el6z6
negyedéves megingas utan ismét két
szamjegyl, 11,1 szazalékos
novekedést mutatott a hazai digitalis
reklampiac bevételi index, a NORI —
tette kozzé az IAB Médiaszekcidja az
IAB Hungary tagok bevallasai alapjan.
A legnagyobb utemben mobil piac
erésodott (+62,5%), de a masik két
szegmens, a webes és email is bévilt
a tavalyi év azonos idészakahoz
képest. (MédiaPiac)

Szerintiink fontos, mert mar-mar
megszokottnak mondhaté a
digitalis koltések novekedése.
Ezen beliil a mobil aranya még
mindig tavol van attél a szinttél,
amit a felhasznalok altal eltoltott
ido indokolna, de latszik a
felzarko6zas.

Lappiaci trendek

Izgalmasan alakultak az értékesitési
adatok a hazai lappiacon a harmadik
negyedévben, a korabbi idészak
trendjeivel ellentétben ugyanis a
masodik negyedévhez képest tdbb
lap is ndvelni tudta eladott
példanyszamat. A Magyar Terjesztés-
ellen6rzé Szovetség (MATESZ)
adatai szerint tobbek kozott a Blikk, a
Bors, a Story, és a HVG is ezek kozé
tartozott, mig a Magyar Nemzetnél,
illetve a Kisalféldnél cs6kkenést
mértek. (MMOnline)

Szerintiink fontos, mert a
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EltGnhet a Metropol a BKV
tertleteirdl?

Nem hosszabbitja meg a BKV a Metropol
napilap terjesztése kapcsan kotott,
hatarozott idejl szerz6dest. A
Népszabadsag politikai okokat sejt a
hattérben, mivel a Metropolt kiado MTG
Metro Gratis Kft. annak a Megapolis Media
nevl részvénytarsasagnak a tulajdonaban
van, amely a Simicska Lajos jobbkezének
szamité Fonyd Karoly vagyonkezel§ cége.
A Metropol kiaddja ekdzben julius 6ta olyan
alternativ févarosi terjesztési rendszert
épitett ki, mely a korabbival azonos
lefedettséget biztosit, sét, a févarosi
terjesztési pontok szama még ndvekszik
is. (MMOnline)

Szerintiink fontos, mert ugy tiinik, hogy
az egyik olyan napilap, ami mar régoéta
nagyon sok emberhez eljut, arra
kényszeriil, hogy alternativ terjesztési

utat talaljon maganak.

Tovabb n6tt a radiohallgatok
szama

A TNS Hoffmann-Mediameter konzorcium
2015. augusztus-oktéberi id6szakra
vonatkozo6 kdzonségmérésben a
résztvevéket arrol is kérdezték, hogy milyen
eszkdzokon és milyen gyakorisaggal
hallgatnak altalaban radiét. A magyarok
tobbsége naponta vagy hetente tobbszoér az
autéradiot (66%) és a klasszikus
radidkészuléket (63%), kapcsolja be.
Kevesebben, de hallgatjak napi vagy heti

megerosodni kepes lapok peldaja
nyoman a print temetésének
szokasa talan végre alabbhagy.
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Atalakul a Mediaworks
ifjlusagi portfolioja

2016 januarjatol megszilnik a
kéthavonta megjelené BRAVO Girl!
es a havi megjelenési Buci Maci
magazin, valamint a Neon.hu online
termeék is. A Mediaworks
kdézleményében a fiatalok
megvaltozott médiafogyasztasi
szokasaival magyarazza a lépést.
2016-ban is megjelenik ugyanakkor a
Magyarorszagon 1992 6ta jelen lévd
BRAVO, amely valtozatlanul havonta
kerill az olvasékhoz. (MédiaPiac)

Szerintiink fontos, mert a
médiafogyasztas atalakulasa miatt
ez valéban id6szerii és logikus
lépésnek latszik.

MEC Tobbképernybs
Kutatas

Orémmel mutatjuk be az MEC
regionalis kutatdsanak eredményeit,
melyben a tdbbképernyés
médiahasznalati szokasokat
térképeztuk fel néhany kdzép- és
kelet-eurdpai orszag internetez6
lakossaganak korében. A
tanulmanyban kitértink arra is, hogy
amellett, hogy a hirdeték tdbbsége jol
ismeri a multiscreening trendet, rejlik
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