
Szerintünk fontos  MEC média hírlevél Hiányos a levél megjelenése?
Tekintse meg böngészőben.

Kétszereplőssé válik a tévés
sales housepiac
 
1997 óta nem volt akkora horderejű
változás a televíziós reklámértékesítés
piacán, mint amilyenre a novemberi Big
Bicture konferencián fény derült. 2016tól
egy duopol helyzet alakul ki, ahol az rtime
sales house 14 csatornával mintegy 38,8%
os részarányt, az Atmedia pedig 38
csatorna összefogásával 43%ot birtokolhat
a 1849 éves célcsoport TVnézési idejéből.
A legfontosabb tudnivalókat összefoglaltuk
egy rövid prezentációban.
További érdekes adalékok is megtudhatók a
BrandMania műsorából, melyben Gulyás
János is nyilatkozott az új helyzet kapcsán.

Szerintünk fontos, mert az átalakulás
elhúzódó és kemény ártárgyalásokat hoz
az ügynökségek és a sales houseok
között a 2016os évre.

Új közcsatornák
indulhatnak
 
Két új tévécsatornát indíthat az MTVA
a Népszabadság összeállítása
szerint, egy kulturális és egy oktatási
tematikájút. Ezt annak köszönhetően
tudják megtenni, hogy az állam
átvállalta a közmédia több mint 47
milliárd forintos tartozását, így évente
9 milliárddal több jut a tartalmak
előállítására. (MMOnline)

Szerintünk fontos, mert várhatóan
igényes új szereplőkkel bővül a
csatornakínálat, és láthatóan az
MTVA törekszik rá, hogy egyre
több tematikában jelen legyen.
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GVHeljárás az RTLlel
szemben

A GVH még 2014 végén észlelte, hogy az
országos televíziós reklámpiac
meghatározó szereplőjének számító MRTL
2015től csomagban, közös csatorna
átlagáron (SAP+) értékesíti az RTL Klub és
az RTL3 csatornákat a hirdetőknek.
Mindemellett pedig részesedésvállalások
elfogadásához köti a kedvezőbb hirdetői
pozíciót, ami alkalmas lehet arra, hogy
torzítsa a versenyt az országos televíziós
reklámpiacon.
A társaság magatartása sértheti a
versenytörvény és az Európai Unió
működéséről szóló szerződés gazdasági
erőfölénnyel való visszaélés tilalmára
vonatkozó egyes rendelkezéseit, ezért a
GVH 2015. június 15én versenyfelügyeleti
eljárást indított az MRTL
ellen. (Mediainfo.hu)
 
Szerintünk fontos, mert mert lehet, hogy
újabb fejezete és frontja nyílik az RTL
TV2 párharcnak.

Ismét nagyot nőtt a
digitális reklámpiac
 
A harmadik negyedévben az előző
negyedéves megingás után ismét két
számjegyű, 11,1 százalékos
növekedést mutatott a hazai digitális
reklámpiac bevételi index, a NORI –
tette közzé az IAB Médiaszekciója az
IAB Hungary tagok bevallásai alapján.
A legnagyobb ütemben mobil piac
erősödött (+62,5%), de a másik két
szegmens, a webes és email is bővült
a tavalyi év azonos időszakához
képest. (MédiaPiac)

Szerintünk fontos, mert mármár
megszokottnak mondható a
digitális költések növekedése.
Ezen belül a mobil aránya még
mindig távol van attól a szinttől,
amit a felhasználók által eltöltött
idő indokolna, de látszik a
felzárkózás.

Mítoszok és a valóság a
programmaticról

Itthon is egyre nagyobb érdeklődés övezi a
programmaticot, mely körül rengeteg mítosz
kering. A programmatic kapcsán előkerülő
leggyakoribb állításokat tette helyre Ihász
Ingrid, az MEC digitális vezetője. Az előadás
és a hozzá tartozó bejegyzés megtekinthető
Ingrid blogján, a Rabbitblog.hun.

Szerintünk fontos, mert a mobil mellett a
programmatic lesz az a digitális terület
jövőre, ami minden bizonnyal jelentős
növekedést fog elkönyvelni.

Lappiaci trendek

Izgalmasan alakultak az értékesítési
adatok a hazai lappiacon a harmadik
negyedévben, a korábbi időszak
trendjeivel ellentétben ugyanis a
második negyedévhez képest több
lap is növelni tudta eladott
példányszámát. A Magyar Terjesztés
ellenőrző Szövetség (MATESZ)
adatai szerint többek között a Blikk, a
Bors, a Story, és a HVG is ezek közé
tartozott, míg a Magyar Nemzetnél,
illetve a Kisalföldnél csökkenést
mértek. (MMOnline)

Szerintünk fontos, mert a
megerősödni képes lapok példája
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megerősödni képes lapok példája
nyomán a print temetésének
szokása talán végre alábbhagy.

Eltűnhet a Metropol a BKV
területeiről?

Nem hosszabbítja meg a BKV a Metropol
napilap terjesztése kapcsán kötött,
határozott idejű szerződést. A
Népszabadság politikai okokat sejt a
háttérben, mivel a Metropolt kiadó MTG
Metro Gratis Kft. annak a Megapolis Media
nevű részvénytársaságnak a tulajdonában
van, amely a Simicska Lajos jobbkezének
számító Fonyó Károly vagyonkezelő cége.
A Metropol kiadója eközben július óta olyan
alternatív fővárosi terjesztési rendszert
épített ki, mely a korábbival azonos
lefedettséget biztosít, sőt, a fővárosi
terjesztési pontok száma még növekszik
is. (MMOnline)

Szerintünk fontos, mert úgy tűnik, hogy
az egyik olyan napilap, ami már régóta
nagyon sok emberhez eljut, arra
kényszerül, hogy alternatív terjesztési
utat találjon magának.

Átalakul a Mediaworks
ifjúsági portfóliója

2016 januárjától megszűnik a
kéthavonta megjelenő BRAVO Girl!
és a havi megjelenésű Buci Maci
magazin, valamint a Neon.hu online
termék is. A Mediaworks
közleményében a fiatalok
megváltozott médiafogyasztási
szokásaival magyarázza a lépést.
2016ban is megjelenik ugyanakkor a
Magyarországon 1992 óta jelen lévő
BRAVO, amely változatlanul havonta
kerül az olvasókhoz. (MédiaPiac)

Szerintünk fontos, mert a
médiafogyasztás átalakulása miatt
ez valóban időszerű és logikus
lépésnek látszik.

Tovább nőtt a rádióhallgatók
száma

A TNS HoffmannMediameter konzorcium
2015. augusztusoktóberi időszakra
vonatkozó közönségmérésben a
résztvevőket arról is kérdezték, hogy milyen
eszközökön és milyen gyakorisággal
hallgatnak általában rádiót. A magyarok
többsége naponta vagy hetente többször az
autórádiót (66%) és a klasszikus
rádiókészüléket (63%), kapcsolja be.
Kevesebben, de hallgatják napi vagy heti
többszöri gyakorisággal magnón, hifin

MEC Többképernyős
Kutatás

Örömmel mutatjuk be az MEC
regionális kutatásának eredményeit,
melyben a többképernyős
médiahasználati szokásokat
térképeztük fel néhány közép és
keleteurópai ország internetező
lakosságának körében. A
tanulmányban kitérünk arra is, hogy
amellett, hogy a hirdetők többsége jól
ismeri a multiscreening trendet, rejlik
még benne potenciál számukra
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